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E-Book zum grolSen Festjahr

fihrer. \Wir haben bewegte
Zeiten hinter uns. Die letzten

Die Kosmetikschule im Herzen
Berlins hat 2021 allen Grund

;\uszeichnung fiir Klafs

Bereits zum dritten Mal erhalt Klafs den Ger-
man Brand Award. In diesem Jahr wird der Welt-
marktfiihrer fir Sauna, Pool und Spa mit Gold
pramiert. Das begehrte Siegel wird vom Rat fiir
Formgebung und dem German Brand Institute an

wegweisende Marken verliehen. Die Jury nennt

u. a. die ,[..] Gber Jahrzehnte hinweg konsequente
und erfolgreiche Markenarbeit, die nie stehenge-
blieben ist und sich immer wieder neu aufgeladen

zum Feiern, denn seit 25 Jah-
ren behauptet sie sich
auf dem Beautymarkt.
Die Vital Kosmetik-
akademie bietet Aus-
und Weiterbildungen
im Kosmetik- und
Wellness-Bereich an.
Zu den Besonderhei-

ten der Akademie gehort die
zweijdhrige Ausbildung zum
nExecutive of Beauty, Spa &
Wellness“ — eine Manage-
mentausbildung fiir die Bran-
che. Nach dem Tod der Griin-
derin Jeannetta Kranepuhl im
Jahr 2016 iibernahm der Ehe-
mann Lutz Kranepuhl den
Schulbetrieb als Geschéfts-

vier Jahre haben wir genutzt,
um grolle Schritte nach
vorne zu machen. Be-
_sonders stolz sind wir
.. auf unsere Lehrgén-
- . ge zum Kosmetik-
Meister, die duflerst
positiv angenommen
werden und unseren
Mut, das Thema NiSV anzu-
packen®, so Lutz Kranepuhl.
Anléasslich des 25. Schuljubi-
ldaums bietet die Akademie flr
Interessierte ein GRATIS E-
BOOK mit ,,Wissens-Diaman-
ten® aus dem Beauty Business
an. Das Buch ist hier erhalt-
lich: vital-kosmetikakademie.
de/buch.php

Nachhaltigkeit

Ein Viertel der Deutschen verzichtet aus
Griinden der Nachhaltigkeit auf Produkte
wie Einwegrasierer. Dies und mehr fand
der Statista Report ,,Nachhaltiger Kon-
sum 2021 heraus. Nachhaltigkeit wird
somit immer mehr zum wichtigen Kauf-
kriterium. Im Bereich Beauty & Personal
Care sind 27 % der Befragten der Ansicht,
dass eine Nachhaltigkeit der Produk-
te wichtig ist. Nachhaltigkeit motiviert
55 % der Befragten zudem, neue Beau-
ty- und Koérperpflegeprodukte auszu-
probieren. Der Preis, mangelnde Glaub-
wiirdigkeit und Gewohnheiten sind da-
bel die groften Hemmnisse fiir entspre-
chende Kaufe.

Grinde flir nachhaltige Kaufentschei-

dungen im Bereich Kérperpflege sind fiir
64 % der Umweltschutz, die Gesundheit
(41 %) und das Gewissen (36 %). Dabei
priorisieren Konsumenten aller Alters-
klassen den Verzicht auf schadliche
Stoffe. Sie greifen deshalb lieber zu Kos-
metik- und Pflegeprodukten ohne Mik-
roplastik (33 %) und frei von Mineraldl
{28 %). Ein Viertel (24 %) kauft zudem
aus Griinden der Nachhaltigkeit direkt
weniger Kosmetika und Pflegemittel.
Befragte im Alter von 16 bis 29 Jahren
legen zusitzlich groflen Wert auf nach-
ftllbare und vegane Produkte. Die Nach-
haltigkeit liegt auf Platz sieben der Kauf-
kriterien flir Kérperpflegeprodukte, der
Preis und die Qualitat stehen an erster

hat [..]" als Grund fiir die Goldpramierung Klafs'.

bel Beauty- und Korperpflegeprodukten

Stelle. Junge Konsumenten kaufen zudem
am liebsten online. Mehr als die Halfte
(53 %) der 25 bis 34-Jahrigen kauft zu-
dem mindestens einmal pro Woche on-
line ein. Rund 60 % der Online-Shopper
haben im vergangenen Jahr kein einziges
Paket zuriickgeschickt. 65 % der Befrag-
ten sind bereit, mehr fiir die Retour-Lie-
ferung zu bezahlen, wenn im Gegenzug
ein CO2-neutraler Versand garantiert
wird. Nachhaltige Aspekte spielen im
E-Commerce durchaus eine Rolle: Fast
jeder Zweite gibt wenig Verpackungs-
miill als ein wichtiges Lieferkriterium
an. Ein kostenloser, schneller und siche-
rer Versand hat jedoch nach wie vor eine
hohe Prioritét.
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